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FORMULARZ SCENARIUSZA PROJEKTU UCZNIOWSKIEGO

Tytut projektu uczniowskiego Kiermasz swigteczny

Wybrane przez szkote umiejetnosci uczniéw Obraz samego siebie: autoprezentacja, zarzadzanie sobg w czasie

rozwijane w projekcie “Kariera bez barier” Rozumienie swiata: rozumienie zasad dziatania rynku pracy

Budowanie relacji: komunikowanie sie oparte na szacunku i efektywnej komunikacji
Przedsiebiorczo$é: samodzielnos¢ w mysleniu i dziataniu

Nazwa szkoty SZKOtA PODSTAWOWA NR 49 IM. KS. BRONIStAWA KOMOROWSKIEGO W GDANSKU, Gdansk,
pomorskie

Imie i nazwisko opiekuna uczniow Angelika Frackowska — Nauczyciel — projekt,

Czas trwania realizacji projektu 21 pazdziernika 2024 - 20 grudnia 2024

Data powstania scenariusza 23-11-2024

Scenariusz Projektu Edukacyjnego

1. Temat projektu: Kiermasz Swigteczny
2. Osoby prowadzgce projekt: Angelika Fragckowska
3. Ramy czasowe
3.1. Poczatek projektu — 21 pazdziernika
3.2. Zakonczenie projektu — 20 grudnia
4. Cele projektu
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4.1. Cele ogdlne — organizacja kiermaszu swigtecznego
4.2. Cele szczegotowe:
a) wspotpraca ucznidow przy wyborze produktéw, ktdre przygotuja na kiermasz oraz omoéwienie sposobu realizacji samego
wydarzenia
b) wyrobnictwo produktéw do sprzedazy podczas kiermaszu
c) przygotowanie lokacji, w ktérej wydarzenie sie odbedzie
d) nagtosnienie przedsiewziecia i zaproszenie innych do uczestnictwa w nim
e) sprzedaz wyrobow podczas kiermaszu
4.2.3. Cele szczegoétowe dla ucznidw —
a) rozwijanie umiejetnosci pracy zespotowej — uczniowie bedg wspotpracowac przy wyborze produktow i organizacji wydarzenia.
b) kreatywnosc i umiejetnosci manualne — uczniowie bedg zaangazowani w tworzenie produktéw przeznaczonych na sprzedaz.
c) organizacyjne i logistyczne umiejetnosci — uczniowie bedga przygotowywac miejsce, gdzie odbedzie sie kiermasz.
d) komunikacja i promocja — uczniowie beda odpowiedzialni za nagtos$nienie wydarzenia i zaproszenie gosci.
e) przedsiebiorczos¢ i umiejetnosci handlowe — uczniowie nauczg sie podstaw sprzedazy i obstugi klientéw podczas kiermaszu.
5. Tresci ksztatcenia (odniesienie do poszczegdlnych podstaw programowych przedmiotdw, ktérych dotyczy projekt, z uwzglednieniem
doradztwa zawodowego)
5.1 Matematyka:
a) obliczenia ilosciowe: uczniowie bedg musieli oblicza¢ proporcje sktadnikdw do produkcji Swieczek i mydetek, co rozwija
umiejetno$é pracy z utamkami, procentami i jednostkami masy.
b) budzetowanie i kalkulacja cen: analiza kosztodw produkcji i ustalanie ceny sprzedazy wymaga od ucznidw umiejetnosci
dodawania, odejmowania, mnozenia oraz obliczania marzy zysku.
c) pomiarijednostki: uzywanie réznych jednostek miary podczas wazenia sktadnikéw (gramy, mililitry) oraz kontrola czasu i
temperatury, co wigze sie z interpretacjg danych liczbowych.
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Rzeczpospolita

- Polska

d) analiza danych sprzedazy: uczniowie mogg analizowac wyniki sprzedazy, liczy¢ zyski oraz procentowy udziat poszczegdlnych
produktéw w catkowitych przychodach.
5.2 Plastyka:
a) projektowanie i tworzenie ozddb: uczniowie bedg korzystac z réznych technik plastycznych (rysowanie, malowanie, wycinanie,
modelowanie) do tworzenia $wigtecznych ozdéb i gadzetdw.
b) kolorystyka i estetyka: uczniowie nauczg sie faczy¢ kolory, dobierac ksztatty i materiaty, co pomoze w rozwijaniu poczucia
estetyki i tworczego myslenia.
5.3 Technika:
a) praca z narzedziami: uczniowie zdobedg praktyczne umiejetnosci obstugi prostych narzedzi, takich jak nozyczki, kleje, farby, a
takze bardziej zaawansowanych przyrzagddw (np. pistolet na klej).
b) zastosowanie materiatéw: wyboér odpowiednich materiatéw do wykonania ozddb (np. papier, drewno, filc) oraz ich
przetwarzanie zgodnie z projektem.
c) konstrukcje przestrzenne: tworzenie tréjwymiarowych ozddb, takich jak swigteczne figurki, stroiki, bombki.
5.4 Informatyka:
a) tworzenie grafik promocyjnych: uczniowie mogg zaprojektowacé plakaty reklamujgce kiermasz lub etykiety produktéw,
korzystajac z programoéw graficznych.
b) obstuga strony internetowej: umiejetnos¢ tworzenia i aktualizowania informacji o kiermaszu na stronie szkolne;.
5.5 Jezyk polski:
a) tworzenie tresci promocyjnych: uczniowie bedg przygotowywac teksty reklamowe, opisy produktéw oraz zaproszenia do udziatu
w kiermaszu.
b) pisanie relacji z wydarzenia: po kiermaszu uczniowie mogg opracowac sprawozdania i opisy wydarzenia, co rozwija umiejetnosci
redakcyjne.
5.6 Geografia:
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a)

b)

zrédta materiatéw: uczniowie mogg bada¢ pochodzenie materiatéw uzywanych do produkcji ozdéb, analizujac, skad pochodzg
surowce (np. drewno, wosk) i w jaki sposéb sg przetwarzane.

kultura $wigteczna w réznych krajach: uczniowie mogg dowiedziec sie, jak wyglada tradycja Swigtecznych ozdéb i rekodzieta w
réznych czesciach swiata.

5.7 Doradztwo zawodowe:

a)

b)

f)

Planowanie i organizacja pracy: uczniowie nauczg sie planowac i rozktadac zadania w czasie, co rozwija umiejetnosci zarzadzania
projektami. Wazne bedzie opracowanie harmonogramu prac nad ozdobami oraz zorganizowanie samego kiermaszu.
Przedsiebiorczos¢: planowanie produkgji, kalkulowanie kosztéw oraz ustalanie cen sprzedazy pozwala uczniom zrozumieé, jak
funkcjonuje mata dziatalno$¢ handlowa. Rozwing tez umiejetnos¢ oszacowania zyskéw i strat, co jest podstawg w prowadzeniu
wfasnego biznesu.

Wspdtpraca i umiejetnosci interpersonalne: uczniowie bedg musieli wspdtpracowaé w grupie, delegowaé zadania i koordynowaé
dziatania z innymi, co jest cenng lekcjg pracy zespotowej, czesto wymaganej w przysztych zawodach.

Umiejetnosci sprzedazowe i obstuga klienta: prowadzenie stoiska handlowego na kiermaszu daje uczniom praktyczne
doswiadczenie w obstudze klienta, co rozwija ich kompetencje komunikacyjne, negocjacyjne oraz odpowiedzialno$¢ za sprzedaz.
Zarzadzanie finansami: uczniowie nauczg sie podstaw zarzadzania budzetem, kontrolowania wydatkdw i prowadzenia prostych
rozliczen. To pomoze im lepiej zrozumie¢ wartos¢ pienigdza i znaczenie odpowiedzialnego podejscia do finansdw.

Promocja i marketing: tworzenie materiatéw promocyjnych oraz nagtosnienie kiermaszu rozwija umiejetnosci marketingowe,
ktdre sg nieocenione w wielu zawodach. Uczniowie nauczg sie, jak przyciggac¢ uwage klientéw i skutecznie promowacé swoje
produkty.

6. Charakterystyka odbiorcow

6.1. Typ szkoty — szkota podstawowa z duzg iloscig ucznidow o réznorodnych specjalnych potrzebach edukacyjnych
6.2. Klasa 7-8
6.3 Sposdb zadbania o ucznidw ze zréznicowanymi potrzebami:
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e przydzielanie réznych rél w projekcie, aby uczniowie mogli wykorzysta¢ swoje mocne strony (np. ciecie i malowanie dla
uzdolnionych manualnie, projektowanie dla kreatywnych uczniéw),

e organizowanie grup roboczych, gdzie uczniowie z réznymi umiejetnosciami moga wspieraé sie nawzajem,

e zapewnienie pokazéw technik wykonania ozddb, aby uczniowie mogli zobaczy¢, jak pracowac z réznymi materiatami,

e wykorzystanie réznorodnych materiatow dydaktycznych, takich jak wideo instruktazowe, prezentacje wizualne oraz praktyczne
¢wiczenia,

e umozliwienie wyboru metod pracy, ktdre najbardziej im odpowiadajg, aby mogli uczyé sie w sposéb dla nich najwygodniejszy,

e oferowanie uczniom mozliwosci wyboru tematow lub rodzajéw produktéw, ktére chcg stworzyé, aby zwiekszyé ich zaangazowanie,

e zachecanie do wspdtpracy i wzajemnej pomocy, a takze organizowanie spotkan integracyjnych, aby uczniowie lepiej sie poznali,

e dbanie o to, aby nauczyciele byli dostepni, aby poméc uczniom w razie potrzeby i zachecaé ich do dzielenia sie swoimi obawami,

e udzielanie dodatkowej pomocy w nauce i pracy nad projektami (np. sesje wsparcia, bardziej szczegdétowe instrukcje),

e oferowanie prostszych zadan lub mozliwos¢ wykonania projektéw w mniejszych grupach, co moze utatwié prace uczniom z
trudnosciami.

7. Formy i metody wykorzystane w realizacji projektu:
a) Rozmowy z uczniami

e indywidualne konsultacje: Spotkania z uczniami, aby oméwié ich pomysty na produkty oraz ich obawy i potrzeby zwigzane z
projektem.

e grupowe dyskusje: Organizacja grupowych spotkan, aby wspdlnie wymieniaé sie pomystami, planowa¢ dziatania i omawiaé role.

b) Warsztaty wyrobnicze

e zajecia praktyczne: Warsztaty, na ktérych uczniowie mogg nauczy¢ sie technik rzemiesIniczych zwigzanych z produkcjg ozddb, swiec,
mydetek itp.

e szkolenia z umiejetnosci miekkich: Zajecia skoncentrowane na rozwijaniu umiejetnosci wspotpracy, komunikacji i rozwigzywania
problemdw w grupie.
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c) Praca w grupach
e zespotowe projekty: Tworzenie matych grup, w ktérych uczniowie bedg wspdtpracowaé nad konkretnymi zadaniami zwigzanymi z
kiermaszem (np. projektowanie i produkcja konkretnego wyrobu).
e podziat rél: Wyznaczenie rél w grupach, aby kazdy uczen miat okreslong odpowiedzialnosé (np. lider zespotu, osoba odpowiedzialna
za promocje, producent).
d) Dziatania integracyjne:
e aktywnosci zespotowe: Gry i ¢wiczenia majgce na celu budowanie zaufania i wspétpracy w grupie, co moze sprzyjac lepszej
komunikacji.
e dziatania kulturalne: udostepnianie przestrzeni, aby uczniowie mogli dzieli¢ sie swoimi tradycjami i pomystami.
e) Monitorowanie i ewaluacja
e refleksja po dziataniach: Umozliwienie uczniom dzielenia sie swoimi doswiadczeniami i przemysleniami na temat zrealizowanych
zadan, co moze pomdc w rozwoju ich umiejetnosci refleksyjnych.
e ankiety i feedback: Zbieranie opinii uczniéw na temat procesu realizacji projektu i ich wtasnych doswiadczen.
f) Promocja i marketing
e kampania promocyjna: Tworzenie materiatéw promocyjnych (plakaty, ulotki) zapraszajgcych do udziatu w kiermaszu.
e media: wykorzystanie strony internetowej szkoty do promowania wydarzenia i zaangazowania szerszej spotecznosci.
g) Realizacja projektu w praktyce
e kiermasz: Organizacja samego wydarzenia, gdzie uczniowie bedg mogli zaprezentowac i sprzedaé swoje wyroby.
e podsumowanie i celebracja: Po zakonczeniu kiermaszu organizacja spotkania podsumowujgcego, na ktérym uczniowie mogg
podzieli¢ sie swoimi osiggnieciami i przemysleniami.

8. Sposdb realizacji projektu edukacyjnego

- Polska

8.1. Zainicjowanie projektu
8.2. Spisanie regulaminu/kontraktu (wraz z instrukcjg dla Uczniéw)
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8.3. Wybodr tematu
8.4. Podziat na grupy
8.5. Harmonogram realizacji projektu (moze by¢ w formie tabeli)
8.6. Prezentacja wynikow
8.7. Uczniowska ewaluacja pracy w grupach projektowych
9. Ocenianie (jesli dotyczy)
10. Ewaluacja projektu przeprowadzona przez opiekuna projektu

11. Materiaty pomocnicze dla uczniéw — bombki, klej, brokat, krysztatki, filc, pedzle, lamki, obrusy, stroiki, stroje, kartki i inne pomoce
plastyczne
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